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Julhandeln 2014

Vad menas med julhandel?

HUI mater varje manad forsdljningsutvecklingen i detaljhandeln. Eftersom december dr den utan tvekan
viktigaste manaden for detaljhandeln finns det ocksd ett intresse av att fundera kring just denna manads
utsikter. Detta gor HUI varje ar i sin julrapport. Benamningen julhandel kommer givetvis fran det faktum att
den frdmsta anledningen till att december &r arets viktigaste manad ar just forsdljningen i samband med
julhelgen. Emellertid ar dven mellandagsrean och forsdljningen kring nyar mycket viktig for detaljhandeln.
Eftersom det dessutom dr svart att avgrdnsa vad som egentligen ar julklappar och ndr i mdanaden vi borjar
kopa dem har hela decemberforsdljningen varit den naturliga avgransningen. Med julhandel avses sdledes

hela forsdljningen i december, bdde inom dagligvaruhandeln och inom séllankdpsvaruhandeln.

Nollranta starker hushallen

Detaljhandeln har hittills i ar utvecklats relativt vél. Forsta halvdret visade en nagot starkare tillvaxt dn de senaste
manaderna, vilket till stor del beror pa att jamforelsetalen under borjan av hosten varit starkare. Det finns dock
goda forutsattningar for en bra avslutning pa aret. Hushallen fick nyligen en god nyhet frdn Riksbanken i form av
en rantesankning. Beskedet lagom till drets viktigaste forsdljningsperiod ger en tydlig signal om ldga borantor
under en lang period, vilket sannolikt paverkar konsumtionsviljan positivt och, om inte direkt sa pa sikt, ger mer
pengar i planboken. Hushdllen &r kopstarka i och med den ldga rdntan, en l3g inflation och en stark

[6neutveckling.

Konsumentfortroendet, det vill sdga hushallens instéllning till sin egen och Sveriges ekonomi, har pendlat runt

det historiska genomsnittet en ldngre tid, vilket dven det badar gott infor julhandeln.

Hushallen har, efter en tid av att prioritera andra sektorer sdsom restaurangsektorn och resesektorn, haft ett
uppdamt behov av sdllankopsvaror. | ar har samtliga sektorer tkat och en storre del av konsumtionen gar
aterigen till detaljhandeln. Flera av de kapitaltunga branscherna har visat en stark utveckling i ar, sdval mobler

och heminredning som elektronik, vilket ar en god konjunktursignal.
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Det finns emellertid ndgra fragetecken infor detaljhandelns utveckling under julen. A ena sidan &r det dven i &r ar
en sd kallad arbetstagarjul da ett fatal semesterdagar resulterar i en lang julledighet, ndgot som eventuellt skulle
kunna 6ka resandet och forsvaga handelns tillvéxt. A andra sidan blev det ett férséljningsrekord i julhandeln i fjol

trots arbetstagarjulen, vilket betyder att den eventuellt inte paverkar i den utstrdckning man kan tro.

En annan utmaning ar den osdkerhet som hdostens valutgdng och de efterfoljande meningsskiljaktigheterna om
budgeten har medfort. Mgjligen kan hushdllen tveka infdr att konsumera pa grund av osdkerhet kring hur

budgetbeslut kommer att paverka dem.

Forra arets julhandel resulterade i ett forsdljningsrekord och omsattningen ckade med 2,6 procent i I6pande

priser, vilket betyder att drets december méter en stark jamforelsemanad.

Slutligen finns alltid osdkerheten kring vadret. En vit jul har en positiv effekt pa forsdljningen, speciellt inom vissa

branscher.
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Prognosen — kopstarka hushall ger rekord i arets julhandel

Forra drets julhandel var svar att prognosticera, dd hushallen under storre delen av aret hade prioriterat andra
omraden &n detaljhandeln och oroligheterna i omvarlden fortfarande var svdrbedomda. Trots det var HUI
Researchs prognos en forsiktig ckning. Utfallet blev 2,6 procent, vilket gjorde att forsdljningsokningen for helaret
2013 stannade pd 2,0 procent. Konsumtionen tog fart igen under hosten, efter en tid av dterhallsamhet. Flera
kapitaltunga branscher sdgs da 0©ka, sarskilt branscher som ror hemmet sdasom mdobelhandeln,

heminredningshandeln och bygghandeln.

| l1dgkonjunktur brukar dagligvaruhandeln utvecklas starkare &n séllankdpsvaruhandeln och under hela forra aret
syntes just denna trend i utvecklingstalen. Forra aret inledde sallankopsvaruhandeln med forsiktiga
utvecklingstal, men tillvaxten tilltog under hosten i samband med att hushdllens fortroende steg. | ar ar scenariot
det omvdnda och under drets forsta nio mdnader har istdllet sallankdpsvaruhandeln uppvisat en starkare tillvaxt
an dagligvaruhandeln. Den totala detaljhandelns forséljning har hittills i ar (januari-september) 6kat med 3,1
procent jamfort med samma period 2013. De senaste tvd manaderna har forsdljningstillvaxten legat pa ungefar

samma tillvaxttakt om cirka 3 procent.

Det finns, liksom i forra &rets prognos, skl till att vara 6dmjuk. A ena sidan finns forutsattningar for att de
kopstarka och optimistiska hushdllen ska 6ka sin konsumtion. A andra sidan riskerar osdkerheten kring
kommande politiska beslut och arbetstagarjulen att ge motsatt effekt. Dessutom, konsumenternas medvetenhet
har dkat och héllbarhetstrenden vaxer sig allt starkare, vilket till viss del paverkar konsumtionen och vilka varor vi
valjer. Julklappar och annat kring jul och nyar brukar dock vara det sista man drar ned pa och de svenska
hushdllen har det gott stéllt. HUI Researchs prognos dr att vi kommer att fa se ett rekord. Tillvdxten i december

manad forvdntas bli 2,5 procent.
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Tabell 1 Detaljhandelns omsattning i miljarder kronor fér december 1991-2012, samt prognos for
december 2013 (I6pande priser inklusive moms)

Omsattning i miljarder kronor Procentuell utveckling
December 1991 37,6 3,3%
December 1992 34,7 -7.7 %
December 1993 35,4 2,1 %
December 1994 37,2 5,0 %
December 1995 36,1 -3,0%
December 1996 36,6 1,4 %
December 1997 37.4 2,4%
December 1998 39,2 4,9 %
December 1999 42,8 9,1 %
December 2000 43,5 1,5 %
December 2001 44,8 3,2%
December 2002 46,8 4,4 %
December 2003 48,6 3,8%
December 2004 50,4 3.9 %
December 2005 53,8 6,7 %
December 2006 57,1 6,1 %
December 2007 59,1 3.5%
December 2008 59,5 0,6 %
December 2009 62,8 6,8 %
December 2010 64,6 2,9 %
December 2011 65,0 0,7 %
December 2012 64,7 -0,6 %
December 2013 66,4 2,6 %
December 2014* 68,0 2,5%

Kalla: HUI/SCB:s Detaljhandelsindex, manadsstatistik. * = prognos HUI.

2013 — Prognos och utfall

Att gora prognoser ar alltid forknippat med svarigheter. Att prognostisera pd branschnivd ar
sarskilt komplicerat, da olika branscher reagerar med varierande styrka pd vantade eller ovantade
hdndelser (exempelvis olika vdderextremer). Forra dret var HUI Researchs prognos en forsiktig
okning, pd grund av osdkerheten i omvarlden. Omsattningen inom detaljhandeln i december

2013 uppgick till 66 371 miljoner kronor — HUI Researchs prognos Idg pa 65 636 miljoner kronor.
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Julhandel for 68 miljarder

Prognosen for julmanaden decembers forsédljning &r en omsattning pa 68 miljarder kronor, vilket dr en 6kning
med 2,5 procent jamfort med december 2013. For att fa perspektiv pa vilken storleksordning det ror sig om kan
dessa 68 miljarder kronor slas ut pa Sveriges drygt 9 miljoner invanare. Dd decemberhandeln fordelas per person
innebdr det att svenska folket i genomsnitt kdper detaljhandelsvaror for cirka 7 0oo kronor per person i
december. Denna summa fordelar sig med knappt 3 000 kronor pd dagligvaruhandeln och resterande 4 000

kronor pa sallankdpsvaruhandeln.

Tabell 2 Beraknad decemberforsaljning i detaljhandeln ar 2014, totalt och per person (inklusive moms)

Total forsaljning i december (miljarder kronor) Forsaljning per person
Total detaljhandel 68,0 7 001
— dagligvaror 28,8 2962
— sallankopsvaror 39,2 4 039

Julens koplust bidrar till att december mé&nad &r handelns klart starkaste férséljningsmanad. Arets prognos
innebdr att det i sjdlva verket berdknas shoppas for cirka 13,6 miljarder kronor mer i december dn vad det
shoppas for i genomsnitt under arets dvriga elva manader. Detta skulle innebara en merforséljning per person pa

1 400 kronor i december m&nad.*

Rekord dven korrigerat for prisutveckling

Eftersom priserna sjunker i handeln som helhet blir det rekord dven i volym och prognosen satts till 3,0 procent.
Priserna i detaljhandeln har under den senaste 15-arsperioden sjunkit eller 6kat svagt och det ar bara under ett
ar (2008) som rekordet uteblivit i volym da julhandeln i I6pande priser slog rekord. Det sker alltsd inte ndgon
sarskild prisforandring i detaljhandeln vilket gor att volymutvecklingen inte skiljer sig namnvart fran forsaljningen
i [6pande priser. Att priserna under de senaste aren inte stigit i handeln som de gjort for ekonomin som helhet
beror mycket pd det okade prisfokus och den konkurrens som praglat handeln under den sista 10-15-

arsperioden. Under 2014 har dock prisutvecklingen i ekonomin 6verlag varit svagt negativ.

! Berakning av mervirdet av decemberhandeln:

Merforsaljningen baseras pd HUI Researchs prognos for heldrsforsdljningen 2014 pa 3,0 procent. Genomsnittet
for manaderna januari till november 2014 &r 13 601 miljoner kronor mindre &n den prognostiserade
decemberforsdljningen.
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Branschprognoser

| &r syns ett omvant forhallande gentemot foregdende ar da tillvéxten inom dagligvaruhandeln ¢kade starkare &n
sdllankdpsvaruhandeln. Vi dr ldangsamt pa vdg ur lagkonjunkturen och i ekonomiskt goda tider tenderar
sallankopsvaruhandeln att utvecklas battre an dagligvaruhandeln, vilket &r den trend som synts i ar. For drets
julhandel &ar bedomningen att sdllankopsvaruhandelns tillvaxt kommer att utvecklas starkare d&n
dagligvaruhandelns. Hushéllens fortroende dr mer stabilt &n vad det var infor fjolarets julhandel och det finns ett
uppdamt behov av att kopa kapitalvaror. Trots osdkra tider foregdende ar 6kade sdllankdpsvaruhandeln mer dn
dagligvaruhandeln och sannolikt ser vi samma trend i drets julhandel. Julen &r en prioriterad tid for manga
hushdll och bade julmaten och julklapparna ar prioriterade. | drets julhandel vantas dagligvaruhandelns

forséljning stiga med 1,5 procent medan sallankdpsvaruhandeln bedoms véxa med 3,0 procent i I6pande priser.

Tabell 3 Detaljhandelns omsattningsutveckling i december manad 1999-2013 samt prognos for ar 2014, i
Iopande priser (procent) dagligvaruhandel, sdllankopsvaruhandel

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 ‘2012 2013 2014

Dagligvaruhandel 04 42 24 29 14 40 68 42 35 42 16 23 23 10 1,5

Sallankopsvaruhandel 24 24 60 44 57 86 56 30 -1,5 87 38 -04 -27 39 3,0
Total detaljhandel 5 32 44 38 39 67 61 35 06 68 29 07 -06 26 25

Kalla: HUI/SCB:s Detaljhandelsindex, manadsstatistik. * = prognos HUI.

Elektronikhandeln blir arets vinnarbransch

Inom elektronikhandeln dr marginalerna fortsattningsvis hart pressade, men flera aktorer arbetar hart med
kundupplevelser och tjanstefiering, vilket till viss del okar forsdljningen. Branschen &r ocksd beroende av
nylanseringar och i ar har det slappts flera nya modeller inom kategorierna mobiltelefoni och spelkonsoler, vilket
kan driva tillvaxten ytterligare infor julhandeln. Julhandeln ar en oerhort viktig period for elektronikhandelns
forsdljningsutveckling och en stor andel av drets forsdljning sker under denna period. Vi har sett en vandning det
har dret da elektronikhandeln har dterhdmtat sig efter en tuff period. Med en positiv tillvéxt 10 manader i rad
(dec-sep) ar forutsattningarna goda dven infor julhandeln. Prognosen for elektronikhandeln skrivs darfor till 4

procent. Detta gor att elektronikhandeln kan bli arets vinnare i julhandeln.
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Maobler och heminredning

Under 2013 prioriterade konsumenterna bort kapitaltunga varor, déribland maobler, till forman for andra
branscher. | dr ar daremot forhallandet det omvdnda och det har funnits ett uppdamt behov bland
konsumenterna och ett stort kdpsug for dessa typer av varor, vilket gjort att tillvaxten har tagit fart igen. Mobler
och heminredning &r de delbranscher som har haft starkast tillvaxt hittills i ar, med tillvéxt om 8,4 respektive 5,4
procent. Bedomningen ar att deras utveckling kommer att fortsdtta att halla i sig ett tag framover. Det finns idag
ett stort intresse av inredning och fornyelse i hemmet, delvis drivet av en mer stabil bostadsmarknad.. Prognosen

for mobelhandelns julforsaljning skrivs till 4,0 procent och prognosen for heminredning skrivs till 3,5 procent.

Sporthandeln

Forra dret motte sporthandeln oerhort tuffa jamforelsetal, vilket, tillsammans med en mindre snorik jul,
resulterade i en kraftig minskning under julhandeln. | ar har branschen okat ndgot igen och ligger hittills i ar pa
en tillvaxt om 2,3 procent i Iopande priser. Halsotrenden ar fortsatt stark och det sdljs fortfarande mangder av
sportartiklar. Daremot dr det en prispress i branschen, vilket sldr mot omsattningen. Sportbranschen &r en
vaderberoende bransch och hur julhandeln utvecklas beror till stor del pa vadret. Fjoldrets utveckling visade en
minskning med 8,5 procent, vilket till viss del berodde pd den snofattiga julen. Nyckeln for att branschen ska
leverera tillvaxt i december ligger inte i konjunkturens utveckling utan i huruvida vi far sno eller inte till jul.
Vddret dr, om mojligt, annu svdrare att forutse dn konjunkturen, men svaga jamforelsetal och ett starkt

hélsointresse ger goda forutsattningar och prognosen for sporthandeln &r en tillvaxt om 4 procent.

Klad- och skohandeln

Modebranscherna har utvecklats relativt svagt under en tid. Kldadhandelns svaga utveckling beror dels pa bristen
pa nyheter, mdnga reor samt branschens tidigare kraftiga expansion, dels pa att allt fler konsumenter handlar
fran utldndska natbutiker. Skohandeln &r mer vdderberoende @n klddbranschen, vilket syntes tydligt under forra
julhandeln da julen var snofattig och branschen minskade med 7,5 procent i december. Kladbranschen fick dven
den sta tillbaka nagot och minskade sin forsdljning med 0,9 procent. Hittills i ar har kladbranschen dock haft en
positiv tillvaxt om 3 procent, medan skohandeln visat en nolltillvéxt. Jamforelsetalen fran fjoldrets julhandel ar
svaga och beddmningen infor julhandeln 2014 ar darfor att kladhandeln forvantas 6ka med en tillvaxt om 3

procent och skohandeln med tva procent.
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Bokhandeln

Bokhandeln har haft en svag utvecklingstakt under manga ar och sd dven i ar. Svenskarna kdper fortfarande
mycket bocker, men i allt hogre grad via internetaktorer. Detta gor att den traditionella bokhandeln, som HUI
Research och SCB mater, tappat andelar. Svenskarna tycker om e-handelns stora utbud, de laga priserna och
bekvamligheten som internetaktdrerna erbjuder. | takt med att e-handeln vinner fortroende handlar ocksa fler
och fler konsumenter sina julklappar pa nétet, forvissade om att dagens e-handel levererar varorna i god tid fore
jul. De svenska hushallen beddms sdledes kopa fler bocker denna jul, men stérre delen av omsattningen
kommer att ga till nathandeln, vilket gor att utvecklingen i den traditionella bokhandeln kommer vara

oférandrad. Prognosen ar saledes satt till 0.

Leksakshandeln

Leksakshandeln har haft en trog utvecklingstakt den senaste tiden och har backat med 2,3 procent hittills i ar.
Konkurrensen fran e-handeln okar dven i denna bransch, vilket gor att de fysiska butikerna far det tufft.
Julhandeln &r dock leksakshandelns viktigaste forsdljningsperiod och arets utveckling i branschen avgors praktiskt
taget under ndgra dagar i julhandeln. Mycket av forsdljningen kommer att ske pd natet, vilket gor att
omsattningen i den traditionella leksakshandeln forvantas minska under julhandeln och prognosen sétts till

minus 2 procent.

Guldsmedshandeln

Guldsmedshandeln har haft en negativ tillvaxt hittills i ar, vilket forklaras av att varldsmarknadspriserna pa guld
har sjunkit. Guldsmedshandeln hade en stark tillvaxt under 2013, men i och med ett ldgre guldpris visar
branschen en negativ utveckling om 3 procent hittills i ar. Trots att julhandeln &r en viktig manad for
guldsmedshandeln kommer forséljningen under perioden sannolikt inte att kunna rddda heldrets resultat.

Prognosen for branschen i december i ar skrivs till minus 1 procent.
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Tabell 4 Detaljhandelns omsattningsutveckling i december manad 1999-2013 samt prognos for ar 2014, i
I6pande priser (procent) uppdelad pa sallanképsvaruhandelns branscher

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 (2014*

Klddhandeln -3,5 22 36 22 69 53 82 16 -25 7,7 46 36 -37 -09 3,0
Skohandeln -1,7 28 -43 -3,1 -3,5 21,0 01 -1,3 -1,1 22,2 93 -44 72 -7,5 2,0
Mobelhandeln 6,6 -1,8 03 128 9,5 7,5 13,2 1,0 -11,6 43 1,4 0,1 -1,8 10,6 4,0

Heminredningshandeln |-4,2 0,2 12 -78 51 87 48 41 -51 41 03 05 -49 40 3,0
Elektronikhandeln 54 -2,7 11,0 12,5 57 11,1 94 2,3 -4,2 12,1 42 -56 -13,9 2,4 4,0
Jarn- och bygghandeln |12,5 69 12,0 9,9 20,3 185 9,4 54 -12,7 13,2 25 21 -63 3,6 1,5
Bokhandeln 2,7 -06 -0,2 3,0 -55 56 -36 -3,4 -89 3,1 -3,4 -1,8 -81 3,0 0,0
Guldsmedshandeln -52 -0,3 39 80 35 -1,8 -64 -1,1 -12,2 11,4 1,5 00 1,6 -1,2 -1,0
Sport- och fritidshandeln| 12,4 23,3 6,1 -6,6 -1,1 69 -40 6,5 56 208 11,7 -13,6 21,3 -85 4,0

Leksakshandeln -0,3 70 2,3 36 -11,8 45 1,2 12,8 -3,4 65 46 -2,7 -2,6 -52 -2,0

Kalla: HUI/SCB:s Detaljhandelsindex, manadsstatistik. * = prognos HUI.

Starka tillvaxttal fran nathandeln i december

E-handeln fortsatter att leverera starka tillvéxttal. Trots den vikande konjunkturen under de senaste aren har e-
handeln fortsatt att vaxa. De senaste kvartalen har e-handeln visat tvasiffriga tillvdxttal. Daremot star e-handeln
fortfarande for endast sex procent av den totala detaljhandeln. Séllankdpsvarorna har dock en hogre andel
medan livsmedelsforsdljningen praktiskt taget dr obefintlig. E-handelns forsdljningsdkning drivs av ett nytt
kopbeteende bland konsumenter och att allt fler foretag finns pa néatet idag. Det sker en strukturell forflyttning
mot natet som inte ar konjunkturrelaterad. Under det forsta halvaret 2014 steg omsattningen Over natet med
cirka 17 procent, en okningstakt som bedoms halla i sig dven under julen. Fler konsumenter valjer att handla
sina klappar Over nétet, drivet av ett stort utbud men framforallt av bekvdmligheten. Nagra varugrupper kommer
att sticka ut under julhandeln, framforallt barnartiklar/leksaker, vars storsta drivkrafter ar just bekvamlighet och
att handla pd andra tider dn fackhandelns dppettider. Aven bocker sticker ut, vars forsaljning drivs av stort utbud.
Numera &r man dessutom forvissad om att paketen kommer hem i tid vilket 6kar konsumentens vilja att handla

julklappar over natet.
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December ar handlarnas favoritmanad

For majoriteten av detaljhandelns delbranscher &r december arets forsdljningsmaéssigt viktigaste manad. Detta
gdller i synnerhet for manga av séllankdpsvaruhandelns branscher. For trots all julmust, skinka och sill som
konsumeras dr december framst sdllankdpsvaruhandelns manad. Fa julfirare forvanas 6ver att man finner harda
paket fran elektronikhandeln och bokhandeln eller mjuka paket fran kldadhandeln och sporthandeln under

granen.

Under 2013 hade sdllankdpsvaruhandeln 10,8 procent av sin arsforsdljning i december medan motsvarande siffra
for dagligvaruhandeln var 9,6 procent. For handeln totalt landade december-andelen pa 10,3 procent.

Decemberforsdljningen ar viktigast for leksakshandeln, som hade néstan en fjardedel av sin arsforséljning i
december 2013. Darefter foljer guldsmedshandeln, bokhandeln och elektronikhandeln. For fyra av branscherna,
farghandeln, optikhandeln, skohandeln samt jarn- och bygghandeln, var det ddremot andra mdnader som hade
hogre forsdljningsandelar. Dessa branscher ar av den karaktdren att konsumtionsmonstret tenderar att vara mer

sdasongsbetonat eller slumpartat fordelat dver dret.

Tabell 5 Forsaljningen i olika branscher ar 2013 fordelat pa arets manader, procent

Total detaljhandel 73 69 8,0 7,9 8,8 8,7 8,6 8,6 8,1 8,5 8,4 10,3
Dagligvaruhandel 75 7,2 8,6 7,9 8,6 8,9 9,0 8,7 7,7 8,1 81 9,6
Sallankdpsvaruhandel 7,2 6,6 7,4 7.9 8,9 8,6 8,3 8,5 8,4 8,8 8,7 10,8
Kladhandeln 6,7 59 7,3 7,8 9,1 9,2 8,2 8,6 8,7 8,9 8,1 11,5
Skohandeln 6,1 52 6,4 8,3 9,7 8,7 7,7 79 10,5 10,8 88 10,0
Maobelhandeln 7,7 7,0 7,8 7,6 7,8 8,0 8,4 8,8 8,1 9,2 98 9,7

Heminredningshandeln 6,9 6,4 7,0 7.3 8,1 8,4 8,3 8,2 7,8 8,7 9,9 13,0
Elektronikhandeln 82 69 7,3 7,0 7,2 7,7 7,8 8,4 8,3 8,5 89 13,8
Jarn- och bygghandeln 59 58 6,8 85 11,0 9,8 9,7 9,2 8,7 9,0 83 7,3
Bokhandeln 9,7 82 8,2 6,2 6,5 7,0 6,4 8,3 8,2 7,8 8,2 15,3
Guldsmedshandeln 6,6 69 6,7 7,1 9,7 10,0 84 7,8 7,0 6,7 7,7 15,4
Sport- och fritidshandeln | 7,0 6,6 7,9 8,7 8,7 8,3 9,0 9,2 8,4 8,3 7,5 10,5
Leksakshandeln 54 53 6,5 6,1 6,7 7,2 7,4 6,7 6,2 81 10,0 24,4
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Arets Julklapp 2014

Arets Julklapp utses for 27:e gangen

1988 utnamnde HUI Research Arets Julklapp for forsta gdngen. Det dret var det bakmaskinen som utmaérkte sig
mer dn de dvriga klapparna och darfor fick den &trdvérda titeln. Sedan dess har Arets Julklapp korats varje &r i
november dd HUI Research ocks3 presenterar prognosen for julhandelns forséljning. Arbetet med att utse Arets
Julklapp har utvecklats till att bli en uppmdrksammad och uppskattad tradition som bidrar till att oka

julstdamningen i en annars ganska gra och trakig novembermanad.

Arets Julklapp under tidigare ar

De julklappar som HUI Research har utsett genom dren har alla sin egen historia och utgdr tillsammans en riktig
tidsresa. | takt med teknikens framsteg och ekonomins utveckling har kundernas efterfrdgan kommit att
forandras. Handelssektorns kunder kraver nyheter oftare, vilket i sin tur leder till snabbt vaxlande sortiment och
madnga produktlanseringar. Listan pa tidigare julklappsvinnare utgor en aterblick pa de vaxlande trenderna de

senaste tjugosex dren.

1988 Bakmaskinen 1995 CD-skivan 2002 Kokboken 2009 Spikmattan

1989  Videokameran 1996 Internetpaketet 2003 Mossan 2010 Surfplattan

1990  Woken 1997 Elektroniska husdjuret 2004 Den platta TV:n 2011 Den fardigpackade matkassen
1991 CD-spelaren 1998 Dataspelet 2005 Ett pokerset 2012 Horlurarna

1992  TV-spelet 1999 Boken 2006 Ljudboken 2013 Rasaftscentrifugen

1993 En doft (parfym) 2000 DVD-spelaren 2007  GPS-mottagaren

1994  Mobiltelefonen 2001 Ett verktyg 2008 Upplevelsen

Har &r ndgra historiska nedslag som visar tidsandan de aren:

Wokpannan utsags till Arets Julklapp 1990. P& den tiden fanns en stekpanna i varje svenskt hem, medan woken
var ndgot av en nyhet. Woken blev bérjan till en ny typ av matlagning och var da en pryl som sdgs som en

sjalvklarhet i varje valutrustat kok.

Ar 2004 utségs den platta TVn till Arets Julklapp. Det &ret métte HUI Research och julklappen en del kritik pa

grund av det hdga priset. En avgdrande faktor till att HUI Research utsdg den platta TV:n till Arets Julklapp var att

12




RESEARCH

forsdljningen av platta TV-apparater for forsta gdngen gick om forsdljningen av traditionella TV-apparater.
Dessutom hade den platta TV:n genomgatt en period av kraftigt sjunkande priser. Priserna har sedan dess fortsatt

att sjunka och nuftrtiden klassas den platta TV:n inte langre som lyx utan aterfinns i manga svenska vardagsrum.

Ar 2008 var det upplevelsen som blev Arets Julklapp. Den sdldes i ett stort antal enheter inte bara i julhandeln
utan dven under hela aret. Upplevelser i form av exempelvis spabehandlingar, restaurangbesok eller
chokladprovningar fanns for alla smaker i alla prisklasser. Upplevelseaktdrerna forpackade upplevelserna i ett

snyggt format, tog steget in i detaljhandeln och succén var ett faktum.

Den fdrdigpackade matkassen utsdgs 2011. E-handeln starka utveckling innebar spridning till andra branscher an
de traditionellt framgangsrika. Tjdnsteinslaget inom detaljhandeln Gkar generellt, drivet av en kombination av
Okad kopkraft och tidspress som gor hushallen villiga att betala for bekvamlighet i sin vardag. De fardigpackade

matkassarna fick sitt riktiga genombrott och fick fart pd den mycket begrdnsade ndthandeln med mat.

2013 blev Arets Julklapp hérlurarna. Hérlurarna var en symbol fér den mobila och uppkopplade trenden, dér
utbudet av nya tjdnster 6kat stark och snabbt férdandrar konsumenternas beteende. En av forutsattningarna for

att kunna ta till sig informationen i den mobila vardagen ar att man kan hora den.
Forra &ret blev rdsaftscentrifugen Arets Julklapp. Den blev en produkt for den hilsomedvetna konsumenten som

vill laga mat fran grunden. Rdsaftscentrifugen ar en symbol for en utdkad gor det sjalv-trend kopplad till det

kombinerade mat- och halsointresset.
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Att utse Arets Julklapp

HUI Research arbetar kontinuerligt under dret med att samla intryck och kunskap om allménna trender och
handeln i stort. Mdngarig handelskunskap i kombination med forsdljningsstatistik ligger till grund for
utndmningen av Arets Julklapp. Aktuella konsumenttrender analyseras, framgangsrika branscher diskuteras och
tankbara julklappar lyfts fram och utvarderas enligt de faststdllda urvalskriterierna. Det ar inte mojligt for enskilda
producenter, detaljister eller andra intressenter att pd nagot satt paverka HUI Research. For att utses till Arets

Julklapp skall en produkt uppfylla nagot eller flera av féljande kriterier:
e Produkten skall vara en nyhet eller ha fatt ett nyvackt intresse under aret.
e Produkten skall svara for ett hogt forsaljningsvarde eller sdljas i ett stort antal enheter.

e Produkten skall representera den tid vi lever i.

Allt fler hdlsomedvetna och uppkopplade konsumenter

De senaste arens halsotrend ar fortsatt stark och allt fler konsumenter blir medvetna om problemen med fysisk
ohdlsa. Det &r trendigt att vara aktiv och att dgna sig at sitt kroppsliga och mentala valbefinnande. Vi koper
sportprylar som aldrig forr och tavlingar och motionslopp sldr standigt deltagarrekord. Vi anvander
funktionskldder och diverse tekniska hjdlpmedel for att underlatta vdra aktiviteter och dessa produkter driver i sig
intresset for halsa och valbefinnande. Vi dr dessutom mer uppkopplade dn ndgonsin och delar garna med oss av

var vardag och vara upplevelser i sociala medier.

Och vinnaren ar...

Arets Julklapp 2014 tar fasta pa den starka hilsotrenden dér allt fler vill leva halsosamt, motionera och dessutom
dela med sig av sina aktiviteter och framgangar till andra. Arets Julklapp &r en produkt som speglar

konsumenternas dkade hilsomedvetenhet och trdningsintresse. Arets Julklapp 2014 ér...
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...Aktivitetsarmbandet!

Aktivitetsarmbandet symboliserar den starka hdlsotrenden och den ckande medvetenheten om sambandet
mellan aktivitet och vdlbefinnande. Aktivitetsarmbandet kan anvdndas av vem som helst, inte bara atleter och
traningsnarkomaner utan ocksd vanliga motiondrer, och det syftar till att engagera och motivera. Armbandet
haller koll pa dina steg precis som en stegrdknare, men kombinerar detta med att halla koll pa kaloriférbranning,

puls och somn. Information dverfors sedan till datorn eller mobilen for att fa en mer dverskadlig bild.

Samtidigt ar vi mer uppkopplade dn ndgonsin och delar garna upplevelser och bilder med varandra. Att kunna
statusuppdatera i sociala medier om sina framgdngar och jamfora sina resultat med vanner eller andra
anvandare &r ett starkt skal till att manga fortsdtter att anvdnda armbanden. Med ett aktivitetsarmband som
mater och registrerar aktiviteter far man okad kontroll Gver sin halsa, blir sporrad att nd sina mal och kan dela

med sig av resultat och framgdngar i sociala medier.

Aktivitetsarmbandet uppfyller alla tre kriterier for att bli Arets Julklapp:

Aktivitetsarmbandet representerar den tid vi lever i

Hélso- och trdningstrenden ar idag starkare an ndgonsin och de hdlsomedvetna okar stadigt i antal. Vare sig man
ar elit- eller motionsidrottare vill man halla koll pa sin traning och hélsa och soker verktyg som underlattar detta.
Vi vill inte bara madta och folja upp trdningen utan dven dela med oss av resultaten till andra.
Aktivitetsarmbandet kombinerar den starka halsotrenden med trenden att vilja dela sina aktiviteter i sociala

medier.

Aktivitetsarmbandet dr en nyhet

Wearable technology, eller kroppsburen teknik, dr en av drets stora trender. Aktivitetsarmbandet har funnits en

tid, men det ar forst i ar som den riktiga forsdljningsboomen har intréffat.
Aktivitetsarmbanden sdljs i manga exemplar

Aktivitetsarmbandet séljs i mdnga exemplar och finns i olika prisklasser och modeller. Det &r en efterfragad

produkt som passar manga; elitidrottaren som motiondren, ung som gammal, kvinna som man.
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Motivering till Arets Julklapp 2014

”Aktivitetsarmbandet”

Den fortsatt starka hdlsotrenden gor allt fler konsumenter medvetna om sin egen halsa och om
sambandet mellan aktivitet och valbefinnande. En annan trend ar att dela med sig av upplevelser och
bilder i sociala medier. Aktivitetsarmbandet tar fasta pd bada dessa trender och ar en symbol for en
hdlsomedveten konsument som vill dela med sig av sina framgangar till andra.
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